-projekt-
UCHWALA NR .....
Rady Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna
zdnia ...

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie Miasta i Gminy
Uzdrowiskowej Muszyna obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow

materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.].
Dz. U. z 2024 r. poz. 609), art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 977 z p6zn. zm.) oraz uchwaty
Rady Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna Nr LVI1.712.2023 z dnia 27 kwietnia 2023 roku
w sprawie przystgpienia do przygotowania projektu uchwaly ustalajgcej zasady i warunki
sytuowania na terenie Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe
oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,

Rada Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna uchwala, co nast¢puje:

§1

1) W celu zachowania fadu przestrzennego, ochrony tozsamosci oraz poprawy wizerunku
Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna wprowadza si¢ ponizej opisane zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdbw budowlanych,
Z jakich moga by¢ wykonane.

2) Uchwata dotyczy catego obszaru Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna z wyltaczeniem
terenéw zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra wtasciwego do spraw
transportu.

3) Teren Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna dzieli si¢ na trzy obszary:

1) Obszar A — obejmujacy strefe ochrony konserwatorskiej A, w oparciu o wpis do rejestru
zabytkow Ks.A.333 decyzja nr 133 z dnia 18 marca 1983 roku, zgodnie z zatgcznikami;
2) Obszar B — obejmujacy strefe ochrony konserwatorskiej B, w oparciu o wpis do rejestru
zabytkow Ks.A.333 decyzja nr 133 z dnia 18 marca 1983 roku, zgodnie z zatgcznikami;
3) Obszar C — pozostata czesé terenu Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna.

4) Integralnymi czesciami niniejszej uchwaty sa:

1) zatacznik Nr 1 —Podziat Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna na obszary,

2)zatacznik Nr 2 - Granice obszarow A i B,

3)zatacznik Nr 3 - Opis jednoznacznie okreslajacy granice poszczegdlnych obszarow,

4)zalacznik Nr 4 - Rozstrzygnigcie Rady Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna
0 sposobie rozpatrzenia uwag wniesionych do projektu uchwaty, nieuwzglednionych
przez Burmistrza MiGU Muszyna.

5) Uchwaly nie stosuje si¢ do:

1) urzadzen stuzacych do prezentacji informacji wg Systemu Informacji Publicznej, nie
bedacych ,reklamg” w rozumieniu przepisow odrebnych, w szczegolnosci
oznakowania parkingdw, obiektow handlowych, sportowych i kulturalnych;

2) tablic informacyjno — promocyjnych, dotyczacych projektow wspotfinansowanych ze
srodkow publicznych, w szczegdlnos$ci zagranicznych 1 panstwowych, sporzadzonych
zgodnie z przepisami odrgbnymi;

3) informacji turystycznej, w szczegdlnosci tablic informacyjno — promocyjnych oraz map,



planow miasta, tablic informacji turystycznej oraz oznakowania turystycznego;

4) pojemnikow na selektywng zbiorke odpadéw komunalnych;

5) ogrodzen, dla ktorych zasady sporzadzania i lokalizowania zostaly okre§lone
W przepisach odrebnych;

6) wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, przeznaczonych lub
stuzacych ekspozycji materiatow wyborczych w rozumieniu ustawy Kodeks
Wyborczy.

§ 2.
1. Celem uchwaly jest:

1) ochronaistniejace;j struktury przestrzennej, tradycji miejsca, istniejacych warto§ciowych
lub zabytkowych obiektow | uktadéw urbanistycznych poprzez ustalenie zasad
I standardow decydujacych o harmonii i porzadku przestrzennym,

2) ochrona cennych historycznie i kulturowo walorow widokowych miasta i gminy,

3) przeciwdziatanie degradacji przestrzeni publicznej i terenéw otwartych przez
urzadzenia reklamowe, informacyjne, promocyjne i techniczne,
4) tworzenie pozytywnych relacji miedzy terenami publicznymi a otaczajacymi je
nieruchomog$ciami prywatnymi.
2. Uchwata realizuje swoje cele poprzez:

1) ochrong¢ interesu zbiorowego przed agresywnym zawlaszczaniem przestrzeni
publicznej,

2) ustalenie zasad i warunkow sytuowania na terenie Miasta i Gminy Uzdrowiskowe;j
Muszyna obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajéw materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane a takze,

3) ustalenie zasad i warunkow sytuowania szyldow na terenie Miasta i Gminy
Uzdrowiskowej Muszyna.

Rozdziat 1.
Przepisy ogolne

§3.
1. Tlekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
I zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 977 z p6zn. zm.);

2) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowg W postaci elastycznej wstegi
z tkaniny wykonanej z wtokien naturalnych i/lub syntetycznych, a takze w postaci wstegi
folii;

3) bilbordzie (billboardzie) - nalezy przez to rozumie¢ wielkopowierzchniowe tablice lub
plakaty stuzace do ekspozycji reklamy;

4) budynkach zabytkowych — nalezy przez to rozumie¢ obiekty budowlane wpisane do
rejestru zabytkow lub ujete w gminnej ewidencji zabytkow;

5) detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumie¢ dekoracyjne elementy elewacji;

6) grafice reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ niebedacy muralem reklamowym napis
lub rysunek wykonany technika malarskg bezposrednio na elewacji budynku;

7) kondygnacji - w rozumieniu ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (t.j. Dz. U.
z 2023 r. poz. 682 z poézn. zm.),

8) literach przestrzennych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe pozbawione
tta lub dla ktorego tlo stanowi wytacznie i1 bezposrednio elewacja budynku, sktadajace si¢
z poziomego napisu lub znaku graficznego, mogace posiada¢ wewnetrzne zrodto §wiatla;

9) materialach o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych - nalezy przez to



rozumie¢ materiaty odporne na deformacje pod wptywem warunkéw atmosferycznych lub
biezace uzytkowanie, tj. na znieksztalcenie, rozwarstwienie, puchnigcie, Kkurczenie,
tuszczenie, przebarwienie lub odbarwienie, zadrapanie, rdzewienie, takie jak stal
malowana proszkowo, stal kwasoodporna, twarde gatunki drewna egzotycznego
I rodzimego, kamien;

10) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ malowidto wykonane bezposrednio
na S$cianie budynku, zawierajace wkomponowang reklam¢ w formie nazwy, logo lub
logotypu, nieprzekraczajaca 5% powierzchni tego malowidla, wykonang w technice
tozsamej z technikg wykonania malowidta i w spdjnej z nim kolorystyce;

11) obiektach sportowych — nalezy przez to rozumie¢ budowle sportowe, zgodnie
Z rozporzadzeniem Rady Ministrow z dnia 30 grudnia 1999 r. w sprawie Polskiej
Klasyfikacji Obiektow Budowlanych (Dz. U. z 1999 r. Nr 112, poz. 1316 z p6zn. zm.);

12) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur lub takie ogrodzenie, w ktorym
powierzchnia przeswitow widocznych w Kierunku prostopadtym do ogrodzenia wynosi
mniej niz 50%, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

13) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ Wyznaczone miejsca poza
lokalem gastronomicznym, dopuszczone do uzytkowania dla celéw gastronomicznych;
14) placach zabaw — nalezy przez to rozumie¢ zespOt obiektow matej architektury,
zlokalizowanych w zdefiniowanej przestrzeni - czgsto ogrodzonej, przeznaczony do

rekreacji dla dzieci;

15) potykaczach — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace przenosne urzadzenie
reklamowe, nie zwigzane na trwale z podtozem, jedno lub dwustronne, ustawiane na
chodniku, w pasazu, galerii handlowej itp., najczgsciej przy wejsciu do lokalu lub
bezposrednio przed nim;

16) pylonie (totemie) — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, trwale potaczone z gruntem
zbiorcze urzadzenie reklamowe, na ktérym istnieje mozliwos¢ zamieszczenia wigcej niz
jednej reklamy lub szyldu;

17) reklamie mobilnej - nalezy przez nie rozumie¢ przedmioty, nie zwigzane na trwale
z gruntem, np. pojazdy (silnikowe 1 napedzane sitg migéni), naczepy, przyczepy i elementy
nadwozia pojazdow oraz zespotéw pojazdow wykorzystywane jako nosniki reklamy. O ile
nosnik reklamy mobilnej nie uczestniczy w ruchu drogowym, jest traktowany jak
wolnostojaca tablica 1 urzadzenie reklamowe;

18) shup ogloszeniowy - urzadzenie reklamowe w formie walca lub opisane na innej figurze,
stuzace do umieszczania plakatow, ogloszen reklamowych i informacji o wydarzeniach
kulturalnych, spotecznych, gospodarczych, imprezach itp.;

19) szyldzie - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot w rozumieniu art. 2 pkt 16d ,,ustawy”.
Szyldem, w rozumieniu niniejszej uchwaly jest takze nie posiadajacy tla uktad
przestrzenny liter 1 innych znakéw znajdujacy si¢ na elewacji lub elementach
konstrukcyjnych obiektu, lub namalowany bezposrednio na elewacji lub elemencie
konstrukcyjnym obiektu, informujacy o dziatalno$ci prowadzonej w danym obiekcie;

20) szyldzie semaforowym — nalezy przez to rozumie¢ wysunigta poza plaszczyzne
elewacji budynku tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe mocowane w sposob
prostopadly bezposrednio do §ciany tego budynku, mogace posiada¢ wewngetrzne zrodto
Swiatla;

21) szyldzie zbiorczym - nalezy przez to rozumieé¢ przedmiot, o zharmonizowanej
kompozycji 1 szacie graficznej, zawierajacy informacje o trzech lub wigkszej ilosci
dziatalnosci prowadzonych w danym obiekcie;

22) telebimie -nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
w formie ekranu LED, LCD, cityscroll, $wietlnej gabloty, emitujace state lub zmienne
obrazy badz projekcje swietlne;

23) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe w sklepie lub lokalu ustugowym



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

0 konstrukcji umozliwiajacej eksponowanie towarow lub tablic i urzadzen reklamowych.

Pozostate okre§lenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami
okreslonymi w przepisach odrgbnych oraz zgodnie z wyktadnig jezykowa.
Zasady okreslone w uchwale nie naruszaja innych przepisoéw, w szczegolnosci przepisow
ustawy o ochronie zabytkdw i opiece nad zabytkami, przepiséw prawa budowlanego,
przepisOw ochrony przyrody, przepisow dotyczacych ochrony przeciwpozarowe;,
przepisow dotyczacych drog publicznych oraz uchwal samorzadéow zawodowych,
dotyczacych oznakowania placéwek.

. Nazwa wlasna obiektu budowlanego, o ile nie stanowi tablicy reklamowej lub urzadzenia

reklamowego 1 nie jest zwigzana z prowadzong dziatalnoscig nie podlega ustaleniom
niniejszej uchwaty.

Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz okreslone
w uchwale. Dopuszcza si¢ sytuowanie wytacznie takich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, o ktorych mowa w uchwale, na zasadach 1 warunkach okreslonych w jej
przepisach.

Uchwata nie dotyczy dekoracji miejskich, o ile nie stanowig one obiektow malej
architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych albo ogrodzen.

Przepiséw niniejszej uchwaly nie stosuje si¢ do tablic informujacych o finansowaniu ze
srodkow Unii Europejskiej i Panstwowych oraz tablic instytucji panstwowych.

Na calym terenie objetym uchwata, dopuszcza si¢ lokalizacje wolnostojacych tablic
informujacych, w tym zestawianych wieloelementowo w formie galerii, wylacznie dla
ekspozycji tresci zwigzanych bezposrednio z Miastem 1 Gming Uzdrowiskowa Muszyna, jej
tradycja, dziedzictwem i kulturs.

Na calym terenie objetym uchwata, dopuszcza sie¢ tymczasowaq lokalizacje telebimow, siatek
wielkoformatowych 1 urzadzen reklamowych nietrwale zwigzanych z gruntem,
sytuowanych na czas trwania i organizacji imprez miejskich w miejscu, gdzie si¢ odbywaja,
przy czym ich demontaz musi nastapi¢ w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych od
zakonczenia imprezy miejskie;j.

Na terenach i ogrodzeniach cmentarzy obowigzuje calkowity zakaz umieszczania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

W odlegtosci 5 m od istniejgcych ciekéw wodnych, obowigzuje catkowity zakaz lokalizacji
nos$nikow reklamowych.

Na catym terenie objetym uchwala, obowigzuje zakaz umieszczania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych na $cianach i zadaszeniach przystankow komunikacji zbiorowej, za
wyjatkiem tresci zwigzanych bezposrednio z Miastem 1 Gming Uzdrowiskowa Muszyna, jej
tradycja, dziedzictwem i kultura.

Na catym terenie objetym uchwalg, obowigzuje zakaz umieszczania no$nikow reklamowych
ograniczajace widoczno$¢ od strony drog, murach oporowych, balkonach, balustradach,
dachach, S$cianach szczytowych budynkow, urzadzeniach infrastruktury technicznej,
znakach drogowych, drzewach i Zywoplotach.

W zakresie sytuowania reklam wyborczych obowiazujg przepisy odrebne.

Obowigzuje zakaz lokalizacji no$nikow reklamowych w sposob ograniczajacy dostep do
hydrantow 1 zbiornikéw przeciwpozarowych, gtéwnych wyltacznikéw pradu, gltdéwnych
zaworoéw gazu.

W zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w pasie drogowym,
oprocz ustalen niniejszej uchwaty obowigzuja przepisy odrebne.

W zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na zabytkach, oprocz
ustalen niniejszej uchwaty obowiazujg przepisy odrebne.

Okresla sie nastepujace formaty reklamy:

1) format maty - powierzchnia ekspozycji reklamy do 1 m? wigcznie,

2) format $redni - powierzchnia ekspozycji reklamy powyzej 1m?do 3 m? wiacznie,



3) format duzy - powierzchnia ekspozycji reklamy powyzej 3 m? do 8 m? wiacznie.
19. Na obszarze wszystkich stref dopuszcza si¢:

a) sytuowania elementow os$wietlenia przestrzeni publicznych bez okreslenia
maksymalnej wysokosci,

b) sytuowania elementéw wyposazenia placow zabaw oraz silowni plenerowych
0 wysokosci do 12 m,

c) dla parkow, skwerdow, zielencow, placow zabaw, urzadzen zabawowych, urzadzen
sportowych oraz sitowni plenerowych uzycia materiatéw i kolorystyki obiektow mate;j
architektury innej niz wymieniona w poszczegolnych Strefach,

d) wykonania obiektow matej architektury stuzgcych rekreacji w potaczeniu z obiektami
umozliwiajacymi nasadzenia zieleni ozdobnej i izolacyjnej,

e) wysoko$¢ masztow flagowych do 12 m.

Rozdzial 2.
Przepisy szczegolowe

§ 4.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury
1. Dla Obszaru A ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania obiektow malej
architektury:
1) obowiazek:

a) sytuowania obiektow wykonanych z drewna, metalu, kamienia naturalnego lub betonu
architektonicznego,

b) sytuowania obiektow nie wyzszych niz 3 m, nie dotyczy obiektow kultu, pomnikow,
elementow pamieci narodowej,

C) sytuowania obiektow wykonanych z zastosowaniem jednolitych rozwigzan w zakresie
materialdw, o formie ujednoliconej stylistycznie i kolorystycznie, dostosowane skalg do
charakteru wnetrza urbanistycznego,

d) sytuowania obiektow w sposob uwzgledniajacy przebieg ciggow pieszych;

2)zakaz sytuowania obiektow matej architektury odbijajacych lub emitujacych $wiatto;

3)dopuszcza si¢ sytuowanie tymczasowych obiektow matej architektury, szczegdlnie
zwigzanych z sezonowymi aranzacjami, sezonowymi kiermaszami czy przedsigwzigciami
kulturalnymi.

2. Dla Obszaru B ustala si¢ nastgpujace zasady I warunki sytuowania obiektow malej
architektury:
1) obowiazek:

a) sytuowania obiektow wykonanych z drewna, metalu, kamienia naturalnego lub betonu
architektonicznego,

b) sytuowania obiektoéw nie wyzszych niz 5 m, nie dotyczy obiektéw kultu, pomnikow,
elementéw pamigci narodowe;,

C) sytuowania obiektow wykonanych z zastosowaniem jednolitych rozwigzan w zakresie
materiatdw, o formie ujednoliconej stylistycznie i kolorystycznie, dostosowane skalg do
charakteru wnetrza urbanistycznego,

d) sytuowania obiektow w sposob uwzgledniajacy przebieg ciggow pieszych;

2) zakaz sytuowania obiektow matlej architektury odbijajacych lub emitujgcych §wiatlo;

3)dopuszcza si¢ sytuowanie tymczasowych obiektow malej architektury, szczegolnie
zwigzanych z sezonowymi aranzacjami, sezonowymi kiermaszami czy przedsiewzig¢ciami
kulturalnymi.

3. Dla obszaru C ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektéw malej



architektury:

1) zakazuje sig:

a) lokalizacji obiektow matej architektury w sposob zakldcajacy funkcjonowanie
przestrzeni publicznej ciggow, tras rowerowych i przej$¢ pieszych na chodnikach,

b) lokalizacji obiektow matej architektury wyzszych niz 5 m, nie dotyczy masztow
flagowych, obiektow kultu, pomnikéw, elementéw pamieci harodowej,

C) sytuowania obiektow matej architektury na drogach pozarowych, dojsciach do drog
pozarowych, z zachowaniem przepiséw odrebnych,

d) sytuowania obiektow malej architektury w sposob ograniczajacy dostep do
hydrantéw 1 zbiornikow przeciwpozarowych, gléwnych wylacznikow pradu,
glownych zaworow gazu;

2) nakazuje si¢:

a) projektowanie elementéw matej architektury z detalami nawigzujacymi do form
historycznych i lokalnych, z wylaczeniem wyposazenia placow zabaw i obiektow
sportowych,

b) dostosowanie skali, formy i kolorystyki obiektow malej architektury do istniejgcego
krajobrazu, a w szczegdlnosci do istniejacej w bezposrednim sagsiedztwie zabudowy
historycznej, z wytaczeniem wyposazenia placow zabaw 1 obiektéw sportowych,

c) dostosowanie formy i skali obiektow malej architektury do charakteru krajobrazu
kulturowego i wnetrz urbanistycznych, zgodnie z przepisami odrebnymi,

d) stosowanie dla elementdéw wyposazenia pasa drogowego, dla ktorych kolorystyka nie
jest okreslona w przepisach odrebnych barw,

e) wykonanie obiektow malej architektury z wykorzystaniem materiatow o wysokiej
wytrzymalo$ci na uszkodzenia mechanicznie oraz uwarunkowania S$rodowiska
atmosferycznego i dewastacje;

3) w zakresie standardow jako$ciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych:

a) obowigzek stosowania nastgpujacych materiatow: drewno lub jego imitacja, stal, stopy
metali, aluminium, beton, odlewy zeliwne, braz, ceramika, szkto lub jego imitacja,
kamien naturalny oraz jego imitacje,

b) ustala si¢ kolory wilasne materiatdbw okre§lonych w pkt. 3 a) z zachowaniem ich
naturalnej kolorystyki lub odcienie bezu, brazu, zieleni, szarosci, bieli 1 czerni oraz
kolory nawigzujace do barw herbowych miasta, z mozliwos$cig zastosowania akcentow
kolorystycznych z wykorzystaniem gamy kolorow uzytych w Systemie Informacji
Publicznej Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna, oraz akcentow kolorystycznych
elementéw wystaw czasowych, oraz placow zabaw,

C) zakaz sytuowania obiektow matej architektury o jaskrawej kolorystyce,
z wykorzystaniem efektow $wietlnych, emitujagcych dzwiek lub $wiatto o zmiennym
natezeniu, o ile nie shuzg zapewnieniu bezpieczenstwa uzytkownikom ruchu
drogowego, z wyjatkiem iluminacji fontann 1 zbiornikdéw wodnych oraz obiektow
lokalizowanych na czas trwania imprez,
elementow wyposazenia placow zabaw, sitowni zewngtrznych i ogrodkoéw przy
obiektach gastronomicznych wytacznie na szerokosci elewacji,

e) w przypadku elementow lakierowanych stosowanie koloréw stonowanych,
Z dopuszczeniem innych kolorow dla lakierowanych elementow stanowigcych
wyposazenie placow zabaw, sitowni zewng¢trznych;

4)dopuszcza si¢ wykorzystanie innych materiatow, w tym tworzyw sztucznych do
wykonania elementéw wyposazenia placow zabaw oraz obiektow sportowych.

4. Nie wymagaja dostosowania do zakazdéw, zasad i warunkéw okre§lonych w niniejszej
uchwale istniejagce obiekty matej architektury, ktére zostaly wybudowane zgodnie
Z przepisami przed dniem wejscia w Zycie niniejszej uchwaly.



§ 5.

Zasady i warunki sytuowania szyldow

1. Dla Obszaru A ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldow:
1) Nakazuje si¢ stosowania tylko szyldow:

a)
b)

zlote,

cigcie laserowe.

wiszacych o konstrukcji wykonanej ze stali, metal kuty o kolorystyce czarnej, litery

sciennych stalowych, ocynkowanych — kolorystyka tablicy ztoty lub kremowy, litery

2. Dla Obszaru B ustala si¢ nast¢pujace zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczbe
szyldow:
1) Szyldy, ktére mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy

na niej dziatalnos¢:

Lp. Rodzaj szyldu Warunki sytuowania Gabaryty Liczba
szyldow
1. | wwitrynie lokalu bezposrednio na szybie 25 % powierzchni | zgodna
witryny z liczbg
witryn
2. | litery przestrzenne | poziomo w polu szyldowym | wysokos¢ nie 1
wieksza niz 0,5 m
3. | semafor sytuowane na wysokosci od | powierzchnia  nie 1
2,5 m do 3 m nad poziomem | wigksza niz 0,5 m?
chodnika oraz wysunigtych na
odlegtos$¢ nie wieksza niz 1 m
od $ciany budynku, na ktorej
jest sytuowany
4. | tablicarownolegla | wylacznie przy gldéwnym | powierzchnia  nie 1
wejsciu  do lokalu, tablice | wieksza niz 0,25 m?
sytuowane na budynku musza
by¢ wykonane w tej samej
stylistyce oraz posiada¢ ten
sam rozmiar
5. | grafika reklamowa | bezposrednio na elewacji, | wysoko$¢ nie 1
poziomo w polu szyldowym | wieksza niz 0,5 m
2) Jeden lokal, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza moze posiada¢ wytacznie

3)
4)

5)

a)
b)

jeden z rodzajow szyldow sposrod wymienionych w ust. 1), z zastrzezeniem ust. 3) i 4).
Jezeli w jednym lokalu dzialalno$¢ gospodarcza prowadzi wigcej niz jeden podmiot

dopuszcza si¢ sytuowanie szyldéw po jednym przez kazdy z tych podmiotow.

W przypadku szyldow semaforowych dopuszcza si¢ sytuowanie do dwodch tego typu

urzadzen na budynku.

Nakaz:

gabarytow, kolorystyki 1 uzytych materiatow),

ujednolicenia szyldow zlokalizowanych w obrebie jednego budynku (w zakresie

sytuowania szyldow na budynkach w sposdb nie przystaniajagcy catkowicie lub

czesSciowo witryny okienne i drzwiowe oraz detale architektoniczne budynku.

3. Dla Obszaru C ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldow:

1)

Zakazuje si¢

a) sytuowania wiecej niz jednego szyldu indywidualnego przypadajacego na jedna
dziatalno$¢ gospodarczg prowadzong w obiekcie lub wiecej jak jednego szyldu
zbiorczego, na kazdej z elewacji,




b) sytuowania wiecej niz jednego szyldu przypadajacego na jedng dziatalnosc
gospodarczg prowadzong w obiekcie lub wigcej jak jednego szyldu zbiorczego, na
ogrodzeniu z kazdej ze stron obiektu, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢,

C) sytuowania szyldow indywidualnych o powierzchni przekraczajacej 1 m? kazdy, lub
szyldow zbiorczych o powierzchni przekraczajacej 2 m?, przy czym w przypadku
szyldbw w postaci uktadu przestrzennego liter 1 innych znakéw lub szyldow
malowanych bezposrednio na obiekcie lub ogrodzeniu powierzchni¢ szyldu okresla si¢
jako pole zewnetrznego obrysu catego uktadu,

d) sytuowania szyldow w sposob zastaniajacy charakterystyczne detale architektoniczne
budynku (takie jak: gzyms, parapet, balustrada, okiennica), oraz tablicy z nazwa ulicy
I numerem budynku,

e) sytuowania szyldow o0 wysokosci wyzszej niz ogrodzenie, na ktorym zostaty sytuowane,

f) sytuowania szyldow w sposob przystaniajacy detale architektoniczne budynkow
zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkow oraz ujetych w Gminnej Ewidencji
Zabytkow.

2) Nakazuje sie:

a) sytuowanie szyldow:

— na plasko na elewacji budynku, przy czym odlegto$¢ liczona od elewacji do
zewnetrznej krawedzi szyldu nie moze przekraczac 0,25 m, lub

— prostopadle do elewacji, na wysiggniku, przy czym wysunigcie szyldu nie moze by¢
wigksze niz 0,6 m adolna krawedz szyldu powinna znajdowac si¢ nie nizej niz
2,5 m nad poziomem terenu, w szczegdlnosci chodnika,

b) w przypadku lokalizacji szyldu na ogrodzeniu, sytuowanie szyldow wylgcznie na
ptasko przy czym odleglo$¢ liczona od zewnetrznej plaszczyzny ogrodzenia do
zewngtrznej krawedzi szyldu nie moze przekracza¢ 0,25 m,

C) stosowanie skali, formy i kolorystyki szyldow w dostosowaniu do charakteru
I kompozycji elewacji budynku,

d) sytuowanie szyldow w sposob niezaklocajacy odczytanie znakéw drogowych,
W sposob  nieograniczajacy widocznos¢ kamer monitoringu gminnego oraz
nieprzestaniajacy widoku na obiekty wpisane do rejestru zabytkdw, pomniki, tablice
pamiagtkowe, rzezby, fontanny,

e) zachowac¢ ujednolicong wysoko$¢ poszczegdlnych form szyldow umieszczonych na
jednej elewacji budynku, a takze na jednym pylonie.

3) Dopuszcza si¢ sytuowanie dodatkowo jednego no$nika na obiekt, w formie:
a) szyldu umiejscowionego na elewacji budynku poziomo w jednym rzedzie tworzacym
spojny estetycznie ciag, W obszarze wyznaczonym pomi¢dzy ostatnia kondygnacja
a gorng krawedzig elewacji budynku, w pasie o maksymalnej wysokosci nie
przekraczajace 10% wysokosci obiektu, albo
b) szyldu umiejscowionego na elewacji budynku pionowo w jednej kolumnie, tworzacej
spdjny estetycznie cigg wyznaczony w obszarze od gornej krawedzi elewacji budynku,
z zasadg dodawania kolejnych urzadzen reklamowych w kierunku od gornej do dolnej
linii elewacji, w pasie 0 maksymalnej szerokosci nie przekraczajace 10% szerokosci
elewacji.
4) Okreslone w uchwale zasady nie dotycza szyldow, dla ktorych do czasu wejécia w zycie
uchwaly wydano pozwolenia konserwatorskie.
5) Dla obiektow oraz uktadéw ujetych w rejestrze zabytkow oraz w gminnej ewidencji
zabytkow obowigzuje dodatkowo postgpowanie zgodne z przepisami z zakresu ochrony
i opieki nad zabytkami.



§o.
Zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych

1. Dla Obszaru A, B i C ustala si¢ nast¢pujgce zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych:
1) Zakazuje sig:

a) sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych na drogach pozarowych oraz
dojsciach do drég pozarowych, hydrantow, zbiornikdw przeciwpozarowych, urzadzen
przeciwpozarowych, gtéwnych wylacznikow pradu i gtownych zawordéw gazu;

b) sytuowania wolnostojgcych tablic i urzadzen reklamowych na jezdni drég publicznych,

C) sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, w szczegdlnosci potykaczy
na chodnikach w sposob utrudniajacy przejscie,

d) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych, ktore poprzez swoje gabaryty,
wykorzystane materialy 1 standardy jakosciowe imitujg formy znakéw drogowych lub
oznakowania wg Systemie Informacji Publicznej Miasta i Gminy Uzdrowiskoweyj,

e) sytuowania wolnostojacych tablic i urzagdzen reklamowych w sposob przystaniajacy
detale architektoniczne budynkéw ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow.

2) Dopuszcza si¢

a) sytuowanie na terenie niezabudowanej nieruchomosci wolnostojacych tablic i urzadzen
reklamowych o sumarycznej powierzchni reklamowej nie wiekszej niz 14 m?, przy czym
do wskazanego limitu wlicza si¢ powierzchnie wszystkich typow i form wolnostojacych
tablic 1 urzadzen reklamowych, w tym reklam pneumatycznych, choraggwi (winderéw),
itd.,

b) lokalizacje okolicznosciowych wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, w tym masztow flagowych, zwigzanych z wydarzeniami kulturowymi,
sportowymi, edukacyjnymi badz spotecznymi umieszczanych na okres nie dtuzszy niz
30 dni. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych w postaci baneroéw.

2. Dla Obszaru A ustala si¢ ogolne zasady umieszczania tablic i urzadzen reklamowych:
1)na obszarach objetych ochrong prawng konserwatora zabytkow ogranicza si¢
wprowadzanie 1 wielkos¢ tablic reklamowych 1 urzadzeh reklamowych, poprzez
dopuszczenie jedynie:

a) elementow o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych,

b) elementow wolnostojacych, przenosnych, o powierzchni ekspozycji reklamy nie
wickszej jak 1,0 m?,

C) stosowania na budynkach i budowlach reklam formatu nie wigkszego niz format maty
lub format $redni;

2) dopuszcza si¢ wytacznie:

a) stojaki gastronomiczne stuzgce prezentacji kart menu w liczbie nie wigkszej niz 1 na
kazdy lokal gastronomiczny o wysokosci do 1,25 m i powierzchni reklamowej do 0,2 m?
(2000 cm?), sktadajace sie z podstawy i shupka o $rednicy do 0,05 m, wykonane z metalu,
drewna, szkta lub kamienia naturalnego albo tablice kredowe stuzace prezentacji menu
w liczbie nie wiekszej niz 1 na kazdy lokal gastronomiczny o powierzchni do 0,4 m?
(4000 cm?), wykonane z drewna;

b) reklamy w ramach ogrodkow gastronomicznych wytacznie w formie znakow firmowych
lub logo na:

— lambrekinach parasoli w kolorze biatym lub ecru o powierzchni odpowiadajacej potowie
lambrekina,

— plotkach o powierzchni dla jednego segmentu do 0,01 m? (100 cm?), wykonane z metalu
lub drewna,

— siedziskach o powierzchni do 0,006 m? (60 cm?), wykonane z metalu lub drewna.



3. Dla Obszaru B ustala si¢ ogolne zasady umieszczaniatablic i urzadzen reklamowych:
1)na obszarach objetych ochrong prawng konserwatora zabytkow ogranicza si¢
wprowadzanie 1 wielko$¢ tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, poprzez
dopuszczenie jedynie:
a) materiatdw o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych;
b) elementow wolnostojacych, przenosnych, o powierzchni ekspozycji reklamy nie
wickszej jak 4 m?;
c) stosowania na budynkach i budowlach reklam formatu nie wigkszego niz format maty
lub format $redni;

4. Dla Obszaru C ustala si¢ ogolne zasady umieszczaniatablic i urzadzen reklamowych:
1) zabrania sie:

a) instalowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych na obiektach zabytkowych
wpisanych do Rejestru Zabytkow,

b)sytuowania wigcej niz dwoéch tablic lub urzadzen reklamowych, z wylaczeniem
szyldow, na kazdej z elewacji obiektu budowlanego,

C) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych o tacznej powierzchni wigkszej
niz 4 m? na kazdej z elewacji, do powierzchni tablic i urzadzen reklamowych nie wlicza
si¢ powierzchni szyldow, z wylaczeniem obiektow sportowych i kulturalnych,

d) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych powyzej linii parteru budynku
lub gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pietra, w szczegdlnosci na dachach
budynkéw, dla obiektu budowlanego,

e) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych w sposob zastaniajacy
charakterystyczne detale architektoniczne budynku (takie jak: gzyms, parapet,
boniowanie, balustrada, okiennica),

f) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych na:

— murach oporowych i konstrukcjach oporowych,

— balustradach,

— ogrodzeniach cmentarzy,

— obiektach matej architektury,

— urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej,

— stupach elektrycznych i o$wietleniowych,

— na drzewach i w zasiegu ich koron oraz w sposob pogarszajacy warunki wegetacji
roslin;

g) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych, ktore poprzez swoje gabaryty,
wykorzystane materialy 1 standardy jakosciowe imituja formy znakéw drogowych lub
oznakowania wg Systemu Informacji Publicznej Miasta i Gminy Uzdrowiskowej
Muszyna,

h) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych w sposob przystaniajacy detale
architektoniczne budynkow ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow,

I) stosowania jaskrawej kolorystyki, dysharmonizujacej estetyke elewacji oraz powlok
fosforyzujacych;

2) nakazuje sig:

a) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych:

—na plasko na elewacji budynku, przy czym odlegltos¢ liczona od elewacji do
zewnetrznej krawedzi tablicy lub urzadzenia reklamowego nie moze przekraczac
25 cm, lub

—w $wietle drzwi iwitryn, od zewnetrznej lub wewngtrznej strony przeszklenia
lub na roletach i zaluzjach,

b) dostosowanie nos$nikéw do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku oraz do
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pozostatych reklam i szyldow sytuowanych na obiekcie,
c) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem banerow,

wykonanych z:

— drewna i konglomeratéw drewna,

— stopow zelaza (stali, odlewow zeliwnych, itd.),

— stopow miedzi (braz, mosiadz, itd.),

— stopoéw aluminium;

— granitu, piaskowca, bazaltu, tupka oraz tupka syntetycznego,

— cegly i ceramiki,

— szkta przezroczystego i jego imitacji z tworzyw sztucznych;
3) dopuszcza sig:

a) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych w witrynach, przy czym
wymiary tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie mogg przekracza¢ 75%
powierzchni witryny,

b)sytuowanie, dodatkowo na obiektach sportowych i kulturalnych, na elewacji
wejsciowej, jednej tablicy lub urzadzenia reklamowego, przy czym wymiary tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie mogg przekraczac¢ 25% wysokoscii25%
szeroko$ci elewacji, na ktorej zostaly sytuowane,

c) sytuowanie tablic lub urzadzen reklamowych na rusztowaniu_budowlanym, lub na
obiekcie budowlanym w zwiazku z prowadzeniem, zgodnie z przepisami odrebnymi,
robot budowlanych, nie dtuzej jednak niz przez 24 miesiace, przy czym powierzchnia
reklamy lub urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 25% powierzchni
rusztowania.

4) maksymalnej tacznej powierzchni ekspozycji reklamy remontowo - budowlanej do 80%
powierzchni siatki ostaniajace;.

5) Ustala si¢ szczegdtowe zasady dotyczace przenosnych tablic reklamowych i przeno$nych
urzadzen reklamowych:

a) dopuszcza si¢ ustawianie przenosnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
jedynie na obszarze ciaggéw komunikacji pieszej nie wezszych niz 1,5 m;

b) szeroko$§¢ i miejsce ustawienia przenosnych tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych nie moze powodowaé zagrozenia dla ruchu oraz nie moze ograniczaé
szeroko$ci pasa ruchu ponizej szerokosci minimalnej, wymaganej przepisami
odrebnymi;

C) powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze by¢é wieksza niz 6 m? wlacznie.

§7
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen
1. Dla Obszaru A ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1)Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen o wysokosci do 2,0 m, wykonanych z drewna,
metalu lub kamienia naturalnego.
2) Nakazuje si¢ stosowania kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu i szarosci.

2. Dla Obszaru B ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen o wysokosci do 2,2 m, wykonane metoda
metaloplastyki, w tym z murowanym cokotem i stupkami.
2) Nakaz stosowania kolorystyki komponujacej si¢ z budynkiem i otoczeniem.
3) Istniejace ogrodzenia zabytkowe oraz tradycyjne majace warto$¢ historyczng nalezy
zachowac.

3. Dla Obszaru C ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
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1) zakazuje sig:

a) sytuowania, od strony drog publicznych, ogrodzen:

— pelnych, w szczegdlnosci wykonanych z prefabrykowanych betonowych przgset oraz
wykonanych z blachy, z dopuszczeniem ogrodzen terenu budowy, zgodnie z przepisami
odrebnymi,

— wykonanych z siatki ,,le$nej”, z dopuszczeniem ogrodzenia lasow i terendw lesnych,

b) sytuowania ogrodzen wokot ogrodkow  gastronomicznych o wysokoSci
przekraczajacej 1,5 m,

C) sytuowania ogrodzen w sposOb przystaniajacy detale architektoniczne budynkow
zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkow oraz ujetych w Gminnej Ewidencji
Zabytkow,

d) wykorzystywania elementéw refleksyjnych, powtok fosforyzujgcych, odblaskowych
I 0 jaskrawej barwie;

2) nakazuje si¢ stosowania kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szaro$ci,
zieleni, bezu i bieli lub w naturalnych kolorach;

3) dopuszcza si¢ sytuowanie tymczasowych ogrodzen na nieruchomosci:

a) na ktorej wykonywane sa roboty budowlane na czas prowadzenia tych robot
budowlanych,

b) wylacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsiewzigcia plenerowego, na czas
jego trwania oraz na czas ich montazu i demontazu w okresie trzech dni roboczych
przed rozpoczeciem przedsigwzigcia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego
zakonczeniu.

. Istniejace w dniu wejScia w zycie niniejszej] uchwaly ogrodzenia nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale.

Rozdzial 3.
Przepisy przejsciowe i koncowe

§ 8.

. Zawarte w uchwale zakazy, zasady 1 warunki znajduja zastosowanie do obiektow malej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych,
budowanych, remontowanych lub przebudowywanych od dnia wej$cia w Zycie uchwaty.

. Tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe istniejgce w dniu wejScia w zycie uchwaty,
nalezy dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazéw, zasad i warunkéw w terminie
24 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

§9.

Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna.

§ 10.

1. Uchwata podlega ogloszeniu w Dzienniku Urzedowym Wojewodztwa Matopolskiego oraz
na stronie internetowej Miasta i Gminy Uzdrowiskowej Muszyna.

2. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od daty jej ogloszenia w Dzienniku
Urzgdowym Wojewodztwa Matopolskiego.

12



